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Abstract

The activities of Polish hip-hop artists as a tool of the promotion of Polish cities and metropolises

Hip-hop culture as an instrument of promotion of Polish cities and metropolises is the main
subject of this article. Nowadays, the issues of a city brand, its image, and identity, as well as market-
ing activities related to settlement units, are widely discussed, and the cities use the marketing tool of
culture for promotion. The purpose of this article is to present hip-hop as a specific culture, non-
existent outside the city. The presented work of artists connected with the culture in question is to re-
flect the influence on the created image of cities where hip-hop artists create their work, assuming to
promote their cities through their own promotion. The inseparable communication between artists
creating Polish hip-hop music culture and the city has another interesting feature, i.e. local patriotism
as well as the identification of hip-hop culture community members with the city and the activity for
the common good of the city and its inhabitants. The present author reveals the activity of Polish art-
ists who are involved in the above mentioned culture in the context of actions promoting cities and
metropolises, the assumption that the receivers of this kind of culture perceive Polish hip-hop artists
as individual creators of a city brand. Only Polish hip-hop music is concerned herein. Note that the
video clip promoting the song is a real promotion of the city. Video clips of Polish rappers also resem-
ble city advertising spots. The Polish video clip Dzié w moim miescie can be taken as an example that
promotes a song by Pezet and Malolat, as well as Miasto budzi si¢ with Marika and Stashka. The latter
comes from Warsoul Experience, a record which shows the efforts taken by the artists to master the
noisy capital city by creating electronic compositions from the sounds of the metropolis. It is assumed
that such actions connected with territorial marketing aim at the identification of features characteris-
tic of a given settlement unit and use them for promotion, and connected with hip-hop culture con-

tributes to the promotion of cities in their artistic activity.
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1. Wstep

Celem niniejszego opracowania jest ukazanie kultury hip-hop jako kultury
miejskiej, jak rowniez ukazanie roli, jaka odgrywa dziatalnos¢ artystow reprezentuja-
cych kulture hip-hop w promowaniu miast. Promocja, marka i marketing to pojecia
wspolczesnie naduzywane. Reklamuja sie bowiem juz nie tylko jednostki i firmy,
lecz takze miasta i panistwa.

Niniejszy tekst opiera sie na zalozeniu, iz dziatania oséb zwiazanych z kulturg
hip-hop na rzecz dobra miasta wynikaja z lokalnego patriotyzmu. Autorka pracy
przyjmuje zalozenie, ze przedstawiciele omawianej kultury, promujac siebie, promu-
ja takze swoje miasta. Zrozumienie tej roli nie jest mozliwe bez wcze$niejszego zro-
zumienia poje¢ wiezi mieszkancow z miastem, patriotyzmu lokalnego oraz tozsamosci kul-
turowej. Dla potwierdzenia zalozen przedstawionych przez autorke, w niniejszym
tekscie wykorzystano Zrdodla zastane, tj. prace poswiecone tematyce zwiazanej
z marketingiem terytorialnym. Tekst skiada si¢ z dwoéch czedci. W pierwszej przed-
stawiono gléwne pojecia, w drugiej poddano natomiast analizie dziatalnoé¢ polskich

artystow tworzacych kulture hip-hop.

2. Dzialalnos¢ osob tworzacych kulture hip-hop jako narzedzie promowania miast
- ujecie teoretyczne

Podstawowymi elementami kultury sa ludzkie dziatania (Filipiak 1996: 48),
jak za$ stwierdza Antonina Kloskowska (2005: 63), kultura zaklada gotowos¢ dziata-
nia bezinteresownego z punktu widzenia fizycznej egzystencji cztowieka, a nawet
wymaga poswiecenia interesow tej egzystencji. Kultura rozumiana jako system ko-
munikacji spolecznej nie istnieje w proézni, lecz jest zawsze czyja$ kulturg, tzn. jest
kulturg okreslonej grupy ludzi, ktérzy te kulture tworza oraz przez nig sie wzajem-
nie komunikuja (Filipiak 1996: 86). Marian Golka (2008) definiuje komunikowanie sie
jako nawigzywanie tacznosci miedzy ludZzmi za pomocg postrzegalnych zmystowo
srodkéw. Proces komunikowania przebiega miedzy ogniwami, tj. twérca, nadawca,
przekazem i odbiorca. Jednym z zadan socjologéw kultury jest badanie zjawisk kul-
turowych przez poznanie funkcji dziet w spotecznym procesie komunikowania (Kto-

skowska 2007). Badacze zwracaja uwage, Zze podmiotowos¢ jest mozliwa w Swiecie

socialspacejournal.eu



Dzialalnos¢ polskich artystéw tworzacych kulture hip-hop

konwersacji, ktére ludzie prowadza miedzy soba, gdyz za poSrednictwem uczestnic-
twa we wspoélnotach jednostki ludzkie nabywaja zdolnos¢ podporzadkowania swych
dziatann celom, ktore staja sie dla nich cenne, gdyz sa uwazane za wazne przez
wspolnote, w ktorej uczestnicza (Dratus 2012).

Podporzadkowanie dziatarh jednostki celom grupowym nazywane sie patrio-
tyzmem. Etymologicznie patriotyzm pochodzi od laciriskiego patria, tj. przywiazanie
do ojcowizny, ziemi, na ktorej cztowiek zyje (Bromke 2001). Patriotyzm jako wiasci-
wos¢ psychologiczna podlega rozwojowi na réznych etapach zycia (Ostrowska 2001)
i wyraza si¢ w stosunku jednostki do grupy spotecznej (Malinowski 1987). Z poje-
ciem patriotyzmu lokalnego jest zwiazane pojecie malej ojczyzny, ktére oznacza prze-
strzeni psychofizyczng powstala w wyniku szczegélnych zwigzkéw intelektualnych
i emocjonalnych jednostki z najblizszym otoczeniem oraz praktycznych dziatan
czlowieka w spoteczenstwie lokalnym. Mata ojczyzna jest Zrédltem tozsamosci jedno-
stek i grup spotecznych. Jest ona takze Zrédlem sil, woli i energii prowadzacej do
przemiany i ulepszania zastanych warunkéw (Theiss 2001: 11-13). Koncepcje matych
ojczyzn, zdaniem Joanny Kurczewskiej (2011: 297), zmuszaja do dziatalnosci, ktéra
ukierunkowuja na jakie$ dobro wspodlne. Dodatkowo mata ojczyzna jako projekt mo-
tywujacy wzmacnia podmiotowosé¢ obywatelska. Patriotyzm lokalny nie jest mozli-
wy bez silnej wiezi mieszkaicow z miastem. WieZ te okresla sie jako catoksztatt
obiektywnych zaleznosci miedzy mieszkaricami a miastem, ich postawy wobec mia-
sta oraz poczucie tacznosci z nim (Malikowski 1984: 9). WieZ spoleczna polega na
silnej identyfikacji czlonkéw spotecznoéci lokalnych z miejscem zamieszkania (Le-
wenstein 1995). Istotne jest rowniez pojecie lokalnosci, ktére odnosi sie do relacji grup
z ich otoczeniem spotecznym oraz fizycznym (Kurczewska 2011).

Wyzej wymienione terminy sa zwigzane z pojeciem tozsamosci. Tozsamos¢ jest
spoleczna, pytania o wlasng tozsamosé nie sa wiec oderwane od srodowiska spo-
tecznego danej jednostki. Czlowiek identyfikuje si¢ z wieloma spoleczno$ciami
i grupami. Jednostka ludzka jest umieszczona lub sama sytuuje sie¢ w obrebie r6zno-
rodnych zwigzkéw, nie wyczerpujac si¢ w powigzaniu z zadnym z nich bez reszty,
ale z kazdego czerpigc pewne elementy samookreslenia (Kloskowska 1996: 103). Jed-

nostki identyfikuja sie z wieloma typami afiliacji zbiorowej: z rodzing, plcig, regio-
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nem, grupa zawodowy, partia, grupa wyznaniowq oraz etniczng; jednostki prze-
chodza z jednej kategorii do drugiej, zazwyczaj bez trudu, w zaleznosci od okolicz-
noéci (Smith 2007). Termin tozsamos¢ kulturowa charakteryzuje sie znajomoscig sym-
boli, kodéw, skryptéw kulturowych oraz wspétczynnikiem osobistego przywigzania
do nich nabytych w trakcie doswiadczen oraz edukacji. Tozsamo$¢ spoteczna z kolei
zasadza sie na cztonkostwie w grupie lub nawet w kategorii spotecznej, wobec ktérej
jednostka tworzy relacje przynaleznosciowa ,MY” (Boski 2008). Inaczej tozsamos¢
kulturowa to szczegélny rodzaj tozsamosci spolecznej, ktéra jest uksztaltowana
w wyniku oddzialywania danej kultury (Mazurek 2008). ToZzsamos¢ jest spoleczna,
pytania o wlasna tozsamos¢ nie sa wiec oderwane od srodowiska spotecznego danej
jednostki.

Anthony Giddens (2010: 25-79) zwraca uwage na wystepujace po raz pierwszy
w dziejach ludzkosci powiazanie jazni i spoleczenstwa. Podkresla on, ze w kontek-
Scie porzqdku posttradycyjnego, ja staje sie refleksyjnym projektem. Termin tozsamosc
daje sie obiektywnie okresli¢ jako umiejscowienie w pewnym $wiecie i jedynie z tym
Swiatem moze zostaé subiektywnie przyswojona. Do identyfikacji dochodzi zawsze
w obrebie okreélonego $wiata spotecznego (Berger, Luckmann, 2010). Tozsamosci
zbiorowa bywa za$ okreélana jako takie uksztalttowanie podmiotu, w ktérym pod-

stawowa role odgrywaja wiezi grupy z wartosciami istotnymi (Bokszariski 2008).

3. Kultura hip-hop jako kultura miast czy metropolii?

Kulturze hip-hop odmawia si¢ miana kultury, lecz jesli przyja¢ rozumienie
kultury jako caloksztaltu zobiektywizowanych elementéw dorobku spotecznego
(Czarnowski 2005: 33) lub definicje kultury Ralpha Lintona, wedlug ktérego kultura
jest konfiguracja wyuczonych zachowan i ich rezultatéw, a elementy sktadowe sa
podzielone i przekazywane przez cztonkéw danego spoteczeristwa (Linton 2000: 47-
48), to kultura hip-hop niewatpliwie jest kultura. Omawiana kultura jest kojarzona
z agresja, a muzyka z wulgaryzmami w tekstach, jej znawcy i propagatorzy podkre-
Slaja jednak, ze kultura ta jest pozytywna. Kultura hip-hop powstata w dzielnicach

wielkich miast amerykanskich z poczatkiem lat siedemdziesigtych XX wieku. Kultu-
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ra hip-hop wyraza si¢ w r6znych formach artystycznych, tj. muzyce, taticu oraz graf-
fiti.

Muzyka hip-hop swa nazwe zaczerpnela od skrétu angielskiego terminu
oznaczajacego Radykalng Poezje Anarchistyczna (rap). Rap pojawit sie w Polsce
w polowie lat osiemdziesiatych XX wieku.

Kolejng integralng czescig kultury hip-hop jest taniec towarzyski, potocznie
nazywany breakdance’m, okreélany réwniez jako ,radosny taniec ubogich”. Breakdan-
ce wymaga od tancerzy nieprzecietnej sprawnosci fizycznej. W Polsce pojawil sie
w roku 1987, kiedy to dziatalnoé¢ rozpoczeta grupa Scrap Beat, ktéra przez ponad
dekade wyznaczata wszelkie normy technicznego poznawania braekdance’u oraz jego
glownych figur. Wedlug oficjalnych danych, pierwsze mistrzostwa Polski w break-
dance odbyly sie 1985 roku w Piotrkowie Trybunalskim (Pawlak 2004). Taniec ten, tak
samo jako muzyka i graffiti, stat sie dla mlodych ludzi rozrywka, zabawg i stylem zy-
cia.

Istotnym elementem wspoéttworzacym kulture hip-hop jest graffiti. W Polsce
pierwsze graffiti pojawily sie w latach dwudziestych XIX wieku na ulicach Warsza-
wy. Polacy pisali wowczas na budynkach hasta obrazajace i o$mieszajace okupuja-
cych Polske Rosjan oraz ich przywddce - ksiecia Konstantego. Zmiana stylu i techni-
ki tworzenia graffiti nastapita w latach 1992-1994. Wlasnie wtedy grupa oséb zafa-
scynowanych ta sztuka malowania zaczeta uzywaé do tworzenia swoich prac spe-
cjalnych farb w aerozolu. Do rozwoju graffiti w Polsce przyczynily sie festiwale
promujace graffiti.

Hip-hop jest kulturg miejska. Wszelka dziatalnosci jej tworcow jest prowa-
dzona w miescie. Warto zapytaé, czy hip-hop w Polsce jest jeszcze kultura miejska,
czy juz metropolii. Przedstawienie wyczerpujacej definicji poje¢ miasta i metropolii,
a takze dokonanie ich dychotomicznego rozréznienia nie jest latwe. Bohdan Jato-
wiecki podjal probe odpowiedzi na pytanie, czy metropolia jest miastem. Przeciw-
stawiajgc te dwa terminy, zdefiniowal miasto jako zbiorowos¢ obywateli,
a metropolie jako zbiér jednostek, konsumentéw i uzytkownikéw (Jatowiecki 2009).
Etymologicznie metropolia oznacza miasto-matke. Metropolie, zdaniem B. Jalowieckie-

go, sa osrodkami kultury, takze alternatywnej, gdyz twércy odnajduja w nich klimat
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réznorodnodci i tolerancji, a takze odpowiednio liczne srodowisko twoércze i zyczli-
wa publicznoéé (Jatowiecki 2009). Metropolia nie istnieje bez tworzacych ja, wyko-
rzystujacych oraz wartosciujacych jednostek i grup. Wyréznikiem wspéiczesnej me-
tropolii i zarazem konstytutywna jej cecha, zdaniem Elzbiety Sekuly, jest innowacyj-
noé¢ kulturowa oraz umiejetnoé¢ narzucania wilasnego modelu kultury (Sekufa
2009). Bohdan Jalowiecki i Marek Szczepaniski w badaniach poswieconych polskim
miastom doszli do wniosku, ze biorgc pod uwage kryteria zaliczania miast do me-
tropolii, zadne miasto polskie nie spelnia wszystkich warunkéw definicji metropolii

(Jalowiecki, Szczepariski, 2006).

4. Hip-hop a promocja miast i metropolii polskich

4.1. Pojecie marketingu terytorialnego oraz promocja miast a kultura hip-hop

Pojecie marketingu terytorialnego stosuje sie do opisu relacji zachodzacych mie-
dzy marketingiem a mozliwosciami jego wykorzystania w jednostkach terytorial-
nych réznego typu (Gliriska i inni, 2009). Gléwnym celem marketingu terytorialnego
jest wplywanie na opinie i postawy, gdyz oddzialywanie na zewnetrzne i wewnetrz-
ne grupy docelowe w formie pojedynczych akgcji lub kompleksowych kampanii mar-
ketingowych zmienia stan $wiadomosci (Szromnik 2006: 33-46). Tadeusz Markowski
definiuje marketing miasta jako pewien system aktywnosci umozliwiajacy korzystna
wymiang débr w mieécie oraz w jego otoczeniu. Miasto jest przestrzenia, w ktorej za-
chodza skomplikowane procesy spoteczno-gospodarcze, dzialania marketingowe
odgrywaja wiec istotng role w tworzeniu korzystnego i opartego na wnikliwej anali-
zie obrazu miasta na potrzeby zaréwno uzytkownikéw zewnetrznych, jak
i wewnetrznych. W czasach intensywnej konkurencji miedzy miastami istotnym
elementem strategii marketingowych jest kreowanie pozytywnego wizerunku mia-

sta. Wazna role w tym procesie odgrywa eksponowanie i interpretowanie wartosci

kulturowych (Markowski 2006).
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Rycina 1. Marketing terytorialny a inne sektorowe dziedziny marketingu

Zrodto: Szromnik 2006: 46

Wedlug Tadeusza Markowskiego, promocja miasta to propagowanie doébr
miejskich na rynku zewnetrznym, ktére polega na tworzeniu pozytywnego obrazu
miasta (Markowski 2006: 101). Uznaje sie, iz wizerunek miasta funkcjonujacy w per-
cepcji spolecznej jest skutkiem celowych i zamierzonych dziatann (Gliniska i inni,
2009). Jednym z takich zamierzonych dziatan jest twoérczosé artystow hip-hopowych.
Zadaniem niniejszego rozdzialu jest przedstawienie kultury hip-hop jako narzedzia
promocji miast. Zakladajac, ze tak jak dla odbioréw kultury masowej Pacanéw to
Koziotek Matolek, tak dla odbiorcéw kultury miejskiej, jaka jest hip-hop, L6dzZ to
O.S.T.R., Rzesz6w - Eskaubei, Warszawa natomiast to wytwornie Prosto i Wielkie Jot
oraz zwigzani z nig muzycy.

Wspomniany wyzej nierozerwalny zwigzek omawianej kultury z miastem ma
jedna bardzo istotna ceche; reprezentantéw kultury hip-hop charakteryzuje miano-
wicie postawa nazywana przez nich patriotyzmem lokalnym. Polega ona na dum-
nym manifestowaniu swojego pochodzenia. Artysci z mniejszych miast (liczacych
ponizej 20 000 mieszkaricéw), np. Rzeszowa oraz miast $lgskich, méwiac o tym, skad
sie¢ wywodzg, akcentuja nie tylko miasto, ale takze region. Eskaubei - gléwny repre-
zentant hip-hopu na Podkarpaciu, w utworze o tytule ,Podkarpacie”, podkresla nie
tylko dume z miasta, ale kladzie takze nacisk na promocje regionu. Tak samo twoércy

zwiazani ze Slaskiem w tekstach utworéw promuja miasto oraz region. Przyktadem

socialspacejournal.eu



Dzialalnos¢ polskich artystéw tworzacych kulture hip-hop

moga by¢ artysci zwigzani z niezalezng wytwoérnia Max Floe: Rahim, 3odakru, Maj-

kel, Bzzzt Sound System i Grubson.

4.2. Ksztaltowanie tozsamosci miasta za pomoca festiwali oraz koncertéw hip-hop

Pojecie tozsamosci jednostki osadniczej definiuje sie jako kompleksowy obraz
wielowymiarowy uksztaltowany w wyniku diugotrwalego, planowego i racjonalne-
go dzialania polegajacego na upowszechnieniu w otoczeniu jego charakterystycz-
nych cech, wtasciwosci i funkcji (Szromnik 2007). Tozsamo$¢ miasta stanowi punkt
wyjécia i podstawe do podejmowania dzialann zmierzajacych do kreowania pozy-
tywnego wizerunku miasta. Pojecie to jest przedstawiane jako zbior cech charaktery-
stycznych dla miasta, ktére wyrézniaja je sposréd innych i wyrazaja sie wszelkimi
dzialaniami, jakie podejmuje sie w miescie, tworzac jego osobowosé. Agnieszka Lu-
czak dodaje, ze aby méc okresli¢ tozsamos¢ kazdego miasta, wazne jest wczedniejsze
okreslenie atrybutow, ktore sa dla miasta istotne (Luczak 2000: 47-48).

O dynamice rozwoju miast oraz o atrakcyjnosci ich wizerunku decyduja orga-
nizowane tam wazne wydarzenie gospodarcze, kulturalne, sportowe i naukowe
(Domaniski 2006: 131). Przykladowe imprezy zwigzane z kultura hip-hopu, ktére sa
kluczowym elementem promocji miast, przedstawiono ponizej.

Warsaw Challenge to Otwarte Mistrzostwa Warszawy w breakdance (ryc. 2),
organizowane przez Miasto Stoteczne Warszawe od 2005 roku. Co roku rywaliza-
cjom tancerzy towarzysza koncerty polskich zespoléw oraz zagranicznych wyko-
nawcow. Przebieg takich wydarzen oraz liczni uczestnicy potwierdzaja, ze w Polsce
istnieje zainteresowanie kultura hip-hopu. Wladze miasta wykorzystuja to wydarze-
nie do kreowania wizerunku Warszawy jako miasta otwartego na rézne kultury.
Poniewaz innowacyjnos¢ kulturowa jest charakterystycznym wyréznikiem metropo-
lii, festiwal Warsaw Challenge pomaga w kreowania wizerunku Warszawy jako me-

tropolii.
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Rycina 2. Warsaw Challenge

Zrodto: http:/ /www.warsawchallenge.pl / warsaw-challenge-2011
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Rycina 3. Hip-Hop Arena 2011

Zrédto: http:/ /www.hiphoparena.pl/s-17-plakaty

Nie tylko Warszawa promuje sie przez imprezy zwiazane z kulturg hip-hop.
W todzi z inicjatywy prezydent miasta, Hanny Zdanowskiej, Fundacji Centrum In-
formacji Kulturalnej i muzyka Adama Ostrowskiego zostal zorganizowany Festiwal
Hip Hop Arena, ktory jest wspotfinansowany i wspotorganizowany przez Urzad
Miasta t.odzi. Festiwal zostal nominowany do najwazniejszej nagrody branzy hip-

hopowej w Polsce - Slizgery w kategorii Wydarzenie Roku 2011 (zob. ryc. 3).
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Mazury Hip-Hop Festiwal to kolejna wazna impreza zwigzana z muzyka
i kultura hip-hop. Jest to najstarsze w Polsce wydarzenie tego typu. Pierwszy festi-
wal odbyt sie w 2002 roku. Festiwal z roku na rok zdobywa wieksza popularnos¢, jak
rOwniez uznanie i szacunek $rodowiska artystow zwiazanych z kultura hip-hop.
Istotne jest rowniez to, ze dla 0s6b bedacych odbiorcami omawianej kultury miasto

Gizycko jest utozsamiane gltéwnie z tymze festiwalem (zob. ryc. 4).

M‘!ZU‘IY

KOVEURS (A LOCO FESTAWALLY

Rycina 4. Gizycko - Hip-Hop Festiwal
Zrédio:http: / / muzyka.dlastudenta.pl /artykul /Konkurs na Logo X edycii Mazury
Hip Hop_ Festiwal 60536.html

Na uwage zastuguje takze poznanski festiwal organizowany przez Grupe Ar-
tystyczng ZAK oraz Fundacje Wspierania Tworczosci, Kultury i Sztuki ARS. Inicjato-
rzy imprezy chca zaprezentowac¢ kulture hip-hop jako kulture miejska. Celem orga-
nizatoréw Hip Hop Poznan Festiwal jest promocja kultury hip-hop, a takze promocja

Poznania (zob. ryc.5).
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Rycina 5. Hip-Hop Poznan Festiwal
Zrodto: http:/ /bashesh.com/index.php/2011/08 / hiphop-poznan-festiwal /

W przypadku koncertéw zwigzanych z muzyka hip-hop warto zwrdéci¢ uwage
na plakaty promujace (zob. ryc. 6, 7), na ktérych oprécz nazw artystow zostaly

umieszczone nazwy miejscowoéci, w ktérych owi artysci prowadza dziatalnosé.
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Rycina 6. Sita Stowa

Zrodto: http:/ /www.metropolianet.fr.pl/ ?d=metropolia&p=nasze_imprezy
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Rycina 7. Metropolia Fest 2

Zrodto: http:/ /www.metropolianet.fr.pl/?2d=metropolia&p=nasze imprezy

Imprezy zwigzane z graffiti s3 nazywane jamami i odbywaja sie w wiekszosci
polskich miast. Ideaq wydarzen tego typu jest che¢ przemiany estetycznej zaniedba-
nych miejsc. Miejsca nieatrakcyjne wizualnie przeksztalca sie w miejsca przyjazne
mieszkanicom, ktére po renowacji zachecaja przechodniéw i turystéw do ich odwie-
dzenia. Imprezy takie nosza nazwe Bitwy o Miasto.

Taniec jest kolejnym istotnym aspektem kultury hip-hop. Dlatego wiec nie
moze dziwic fakt, iz organizuje sie rowniez festiwale breakdance, ktore ciesza sie duza
popularnoécia wsréd odbiorcéw omawianej kultury. Przykladem wydarzenia tego
typu moze by¢ festiwal organizowany w biatostockim Teatrze Dramatycznym. Im-
preza jest promowana zaréwno w internecie, jak i w telewizji. Festiwal wspo6torgani-
zuje biatostocki Urzad Miasta, ktéry na reklame i organizacje w 2011 roku wydat
200 000 ztotych.

Nie ma mozliwosci ani potrzeby zaprezentowania wszystkich imprez zwigza-
nych z kulturg hip-hop, jednakze wszystkie w istotny sposéb przyczyniaja sie do
promowania miast, w ktérych sie odbywaja. Wplywaja réwniez, na kreowanie wize-

runku miasta.

4.3. Kreowanie wizerunku oraz marki miast w tekstach muzykéw
Termin wizerunek oznacza portret, obraz, subiektywne wyobrazenie idei,

przedmiotéw, ludzi, panstw, firm, produktéw materialnych i ustug. Na wizerunek
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ma wplyw jakos¢ produktu, a takze public relations, ktérego zadaniem jest tworzenie
wizerunku (Kadragic, Czarnowski, 1997: 67). Zdaniem Tadeusza Domarskiego, wi-
zerunek miasta jest relacja istniejacg miedzy mieszkaricami oraz osobami z zewnatrz.
Aby dotarl on skutecznie do okreslonej grupy odbiorcéw, powinien by¢ zakomuni-
kowany w sposéb najprostszy oraz najbardziej jednoznaczny. Zwraca si¢ takze uwa-
ge na to, by dzialania promocyjne nie byly jednostronnym przekazem, lecz stanowity
prawdziwg komunikacje. Z kolei prawdziwa komunikacja opiera sie na zalozeniu, ze
mieszkaricy miasta sg wspoéltworcami okreslonego wizerunku oraz towarzyszacych
im dziatani. Proces ten zaklada partycypacje mieszkaricow w dziataniach promocyj-
nych i osobiste zaangazowanie w ten proces (Domariski 2006). Wizerunek jest men-
talnym obrazem miasta, jego wewnetrznym odbiciem w umystach réznych jednostek
i grup spolecznych (Szromnik 2007). Co istotne, badacze definiuja wizerunek jako
twor wielowarstwowy, powstaly w wyniku zsumowania wszystkich spostrzezen
i obserwacji (Huber 1994: 26). Podsumowujac, wizerunek to wyobrazenie; nie jest to
wiec obraz rzeczywisty, lecz wytwoér wyobrazni bedacy mozaika wielu szczegétow
(Olszewska 2000). Termin wizerunek miasta okresla sie jako nieuchwytna materialnie
warto$¢ dodatkowa miasta lub jego produktow. Agnieszka fuczek stwierdza, iz ist-
nieje tyle wizerunkéw jednego miasta, w swiadomosci ilu os6b sie one przedstawiaja
(Euczak 2006).

Najwieksza sztuka marketingu jest umiejetnos¢ stworzenia, utrzymania
i ulepszania marki, ktéra definiuje sie jako nazwe, termin, symbol, wzér lub ich
kombinacje, wytworzona w celu identyfikacji débr lub ustug sprzedawcy lub ich
grup i wyréznienia ich spoéréd konkurencji (Kotler 1999: 410). Pojecie to okresla sie
jako pewne mentalne odzwierciedlenie wszystkich zwigzanych z marka skojarzen,
ktére pozwalaja odrézni¢ ja od produktéw analogicznych (Altkorn 1999: 38). Znaki
wyroézniajace marke dzielg sie¢ zewnetrzne i wewnetrzne. Rozpoznawalna marka re-
alizuje funkcje réznicujaca, gwarancyjng, a takze promocyjna. Profesjonalne budo-
wanie marki miasta jest zjawiskiem stosunkowo nowym na $wiecie, w tym takze
w Polsce.

Muzycy reprezentujacy kulture hip-hop swoj patriotyzm lokalny wyrazaja

w tekstach utworéw. Ponizej poddano analizie wybrane tekstoéw utworéw. Stanowia
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one reprezentacje utworow tego typu, w ktoérych artysci gloryfikuja swoje miasta,
a zarazem ksztaltujg ich wizerunek.

Z socjologicznego punktu widzenia dopiero w odbiorze nastepuje ukonstytu-
owanie sie aktu komunikowania dzieta sztuki (Golka 2008). Zdaniem A. Kloskow-
skiej (1981: 419), za odbidr uznaje sie¢ sfere emocjonalng i intelektualng, ksztaltowa-
nie, modyfikacje i aktualizacje postaw oraz inne podobne procesy majace swe Zrodio
w kontakcie z przekazem i zwrécone ku niemu. Odbiorcg sztuki jest kazdy czlowiek
wystepujacy w roli widza, stuchacza lub czytelnika. W pewnych warunkach odbior-
cy sztuki staja sie publicznoscig (Golka 2008). Publicznos¢ zas, zdaniem Tomasza
Gobana-Klasa (1968), jest zbiorowoscia skupiong w jednym miejscu, kontaktujaca sie
z jednym rodzajem wytworéw sztuki. Publicznos¢ jest caloscia spoleczng z wtasci-
wym jej podzialem rél komunikacyjnych. Odbiér wytworéw sztuki dokonuje sie
w kolejno po sobie nastepujacy fazach: postrzezenia zmyslowego, przezycia este-
tycznego, odczytania, interpretacji, oceny, zapamietania, internalizacji wartosci oraz
wplywu na postawy (Golka 2008: 293).

Muzyk O.S.T.R w utworze o tytule LDZ skit, z ptyty Jazz, dwa, trzy, kreuje wi-
zerunek miasta wéréd odbiorcow tekstu. Nazywa £.6dZ miastem dzwieku, jazzu,
bluesa, przygod i stylu. Jego zdaniem, miasto, w ktérym zyje, jest ziemiag obiecana.
Dodaje takze, ze £LDZ, tj. £6dZ, jest ,miastem snéw”. Adam Ostrowski jest zaanga-
zowany w promocje rodzinnego miasta. W utworze tym artysta kreuje wizerunek
miasta; tekst przypomina slogan reklamowy, ktoéry staje sie specyficznym narze-
dziem reklamy miasta L.odzi wéréd odbiorcow komunikatu.

Warto wspomnieé, ze powstaja takze inicjatywy zrzeszajace muzykow
zjednego miasta. Przykladem moze by¢ projekt artystow poznanskich - plyta
i utwor ja promujacy pod tytulem Jestem stqd. Na plycie dominuje postawa nazywana
patriotyzmem, a przez te postawe, jak i identyfikacje muzykéw z miastem, utwory
hip-hopowe staja si¢ narzedziem promocji miasta Poznania wsréd odbiorcéow tego
rodzaju muzyki. W utworze Jestem stqd muzycy przedstawiaja miasto jako miejsce

walki: ,To miasto buntéw, powstar; to jedno miasto, jeden styl, jedno serce”.
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Rycina 8. Zrzeszenie poznariskich muzykéw

Zrodto: http:/ /epoznan.pl/index.php?section=kultura&subsection=news&id=10899

Identyfikuje sie trzy podstawowe funkcje przekazu; funkcja emotywna wyra-
za stan nadawcy, konatywna jest zwrdécona ku odbiorcy, polega na naklonieniu go
do czegos, natomiast funkcja zwrdcona na jaki§ przedmiot lub osobe okreslana jest
jako referencyjna (Kloskowska 2007). Przedmiotem tekstow raperéw jest czesto mia-
sto. Warszawski muzyk Fu w utworze Miasto W nazywa Warszawe , kapitatem przy-
szlosci”. Dodaje takze, iz ,tu spelniaja si¢ marzenia, mltode sny”. Sw¢j patriotyzm
przekazuje innym przez komunikat , Przemysél, ile chcialby$ zmienié tutaj, przeciez

'II

mieszkasz; budujemy nowe miasto, do roboty!”. Analizujac tre$¢ tekstu, mozna wy-
wnioskowaé, ze celem twoércow tekstu jest promocja miasta. Tworca tekstu piosenki
kreuje réwniez obraz miasta w umystach odbiorcow. W tekstach utworéw hip-
hopowych jest takze widoczne poczucie tozsamosci autoréw z miastem.

Jeden z przedstawicieli polskiej muzyki hip-hop DDK RPK, w utworze Moje
miasto w nim ja, prezentuje Warszawe jako miasto szans, ale tez miasto putapek. Po-
czucie wiezi z miastem wyraza w stowach ,to moje miasto, moje miasto w nim ja, to
moje miasto WWA (tj. Warszawa)”. Przekonuje on réwniez odbiorcéw tekstu, iz
z miastem wiaze sie ,wiele plotek i mitéw”, za$ , rzeczywista Warszawa” jest ukryta
,pod make-up’em”. Dla muzyka istotna jest takze przesztoé¢ miasta. Zdaniem twor-
cy, ,blizna przesziosci jest mglista i krwawa”, jednakze ,patriotyzm nie umarl, bo
bedzie zy¢ w nas; Historia i duma, metropolia WWA”. Muzyk wyraza przekonanie,
iz ,Warszawe tworza ludzie, ktérzy ja kochaja, szanujg, nie opluwaja; mieszkaja,
pracuja, dbaja, opisuja, pamietaja”. Z kolei muzycy z grup Trzycha, Wzgérze oraz

Yapa3, w utworze Mam tak samo jako Ty, swoja identyfikacje z miastem wyrazajq
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w tekscie stowami , Wzgoérze i 3H to Warszawa i Kielce” oraz ,,dla mnie wszystkim
dla was WWA a dla nas Kielce”. Muzycy z grupy Plomieni 81 takze, wyrazaja swoje
poczucie wiezi z miastem. W utworze pod tytutem WIWA dodaja, ze , To miejsce jest
dla mnie jak druga matka”. Analizujac teksty utworéw mozna stwierdzi¢, ze teksty
te przekazuja pozytywny obraz miasta, jak réwniez ukazuja patriotyczna postawe

ich tworcow.

4.4. Dzialalnos¢ mitosnikéw kultury hip-hop jako narzedzie promocji

miast polskich

W przypadku omawianej kultury ciekawe jest to, ze nie tylko artysci z nig
zwigzani maja na uwadze promocje miast przez kulture hip-hop i r6zne jej elementy.
Osoby bedace odbiorcami tej twdrczosci tez bowiem dzialaja na rzecz promocji swo-
ich miast, wykorzystujac hip-hop jako narzedzie marketingowe. Warto wskaza¢ kil-
ka przykladéw takiej dziatalnosci.

Akcja ,,Gdzie jest hip-hop?” zyskala popularnosé¢ w catej Polsce. Jej pomysto-
dawcami jest dwoch dwudziestolatkéw z Sosnowca, ktérych zaniepokoily nieudolne
sposoby promocji miasta. Z tego powodu wraz z grupa przyjaciél postanowili zato-
zy¢ strone internetowa, ktorej celem jest promocja miasta za pomoca kultury hip-
hop, dzieki czemu hip-hop miat sie sta¢ znakiem rozpoznawczym Sosnowca. Hip-
hop utozsamiony z mlodoscia ma pokazaé¢ zewnetrznym inwestorom, ze w mieécie
jest wiele os6b mtodych, zdolnych, kreatywnych, a zarazem aktywnych.

Wspieranie miasta stato sie takze udziatem artystow z Wroctawia, ktérzy za
pomoca szeSciominutowego utworu i teledysku do niego postanowili poméc miastu
w zdobyciu tytutu Europejskiej Stolicy Kultury 2016. Realizacja utworu Wroctaw 71
zostala wspolfinansowana przez Urzad Miasta. Wroctaw 71 stat sie reklama miasta.

Godne uwagi sa takze réznego rodzaju projekty organizowane przez Hip-Hop
Akademie. Pierwsza z takich inicjatyw nosita nazwe ,Czysty taniec przeciw ziu”,
ktéra miala na celu propagowanie breakdance’u jako formy rozrywki dla mlodziezy
z warszawskich blokowisk. Z kolei , Projekt Zagospodarowania Czasu Mlodziezy”
jest kontynuacja projektu Integracyjnych Klubéw Tarica Ulicznego. Powstaly row-

niez projekty noszace nazwe ,Street performing”, majace na celu prezentacje polskiej
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sztuki ulicy. Dzieki projektowi o nazwie ,Z tawki do studio, czyli wyjscie z blokéw”
mlodziez z warszawskich blokowisk nagrata i wydata ptyte hip-hop. Akgji i projek-
tow zorganizowanych przez Akademie Hip-Hop bylo znacznie wiecej i wszystkie
one udowodnily, ze nie tylko artysci, ale takze aktywisci zwigzani z omawiang kul-

tura dziataja na rzecz promocji miasta.

5. Zakonczenie

Podsumowujac analize wszystkich aspektéw tworzacych catoksztatt kultury
hip-hop i dziatalnos¢ jej przedstawicieli, mozna wysnu¢ kilka wnioskéw. Po pierw-
sze, z cala pewnoscia nalezy stwierdzi¢, ze jest to kultura miasta. Po drugie, wplyw
twoércow polskiej sceny hip-hop na kreowanie wizerunku miast, z ktérych sie wy-
wodzg, na odbiorcéw kultury hip-hop jest istotny. Wspoélczesnie wiele sie mowi
o markach i promocji. Promuje sie produkty i miasta. Urzedy zatrudniaja agencje re-
klamowe majace na celu wypromowanie danego miasta, lecz specjalisci zwigzani
z marketingiem terytorialnym podkreslaja, iz agencja reklamowa nie jest w stanie
dobrze wypromowac miasta. Zauwazaja oni, ze festiwal w miescie jest skuteczniej-
szy niz setki billboardéw i spotéw reklamowych. Niniejszy artykul wskazuje na za-
angazowanie os6b zwigzanych z omawiang kultura na rzecz promocji oraz kreowa-

nia wizerunku miast ich pochodzenia.
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